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Bienvenidos

Bienvenidos al manual de identidad visual de Carol Isaya.
En este documento encontraran todas las pautas que deben usar para una correcta

aplicacion de los elementos que componen la identidad visual de la marca. Es muy

importante que se use correctamente la identidad grafica ya que de ella depende el

impacto de la imagen para generar reconocimiento y recordacion.

GGracias.



Introduccion

SOmos mas que una empresa, somos un estilo de vida que resalta la belleza y el gusto por
el buen vestir a partir de pequenos detalles, creando prendas auténticas, elegantes y

distintivas. Disenhamos para personas que quieren resaltar la luz interior con detalles que

resaltan la cultura colombiana.






Nuestra
audiencia

Mujeres entre 30 y 50 anos, estan interesadas en estar a la moda y en
las altimas tendencias de la moda. Es probable que sigan a

influencers y bloggers de moda ¢en las redes sociales.
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Estilo clasico con un toque moderno: Aunque estas
mujeres prefieren un estilo clasico y elegante, también
buscan agregar un toque moderno a sus atuendos.
Buscan ropa que les haga sentir femeninas y
sofisticadas, pero al mismo tiempo comodas y practicas.

Intereses en el arte y la cultura: LLas mujeres de este
grupo pueden estar interesadas en el arte y la cultura, lo
que podria reflejarse en sus elecciones de estilo. Podrian
estar interesadas en visitar museos, galerias de arte y
asistir a eventos culturales.
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Enfoque en la imagen profesional: Como
mujeres ejecutivas, estas mujeres tienen una
imagen profesional que mantener. Buscan ropa
que les haga sentir seguras y poderosas en su
entorno laboral.

Gusto por los accesorios unicos: Estas mujeres
buscan complementar sus atuendos con
accesorios unicos y detallados que les permitan
destacar en la multitud.



ARQUETIPO PRINCIPAL

Estrategla de
comunicacion

Desarrollar una vision y vivir por ella,
ayudar a otros a transformar sus vidas
usando nuevos metodos.

_‘<\'?’_ “Transformar cosas que
@ aparentemente son simples
en algo sorprendente”.

H-EiEhG) N1 ST

LIGHT ATIRIBUIES

Inspires creative energy to embrace the
good things in life. Celebrates the
beauty in yourself.

SH%'&DOW I IR.
Pursues pleasure to the detriment

of health. Indulges at the
expense of others.




ARQUETIPO PRINCIPAL

Soy la
Hedonista




MARCA

CAROLA
[SAYA




MITO

l.a Luna
Selene




ASI SOy

W

Simple

Elegante

Inspiradora

Fresca

Tranquila

Romantica

Seductora

Sanadora

Fuerte

Auténtica



VisSto como
marca

@ Quiénes somos?

Un Estilo de vida, que resalta la
belleza y el gusto por el buen vestir
a partir de pequenos detalles.

( ?i} :Que hacemos?

@ Disenamos para personas dque
quieren resaltar su luz interior con

detalles que resaltan la cultura
colombiana.

;Como lo hacemos?

Creando prendas autenticas,
elegantes y distintivas.

Manifiesto

La elegancia no
¢s ocasional.



Logosimbolo

CAROLA
B



Origen

CAROLA
B

Este logotipo esta construido con base en dos
tipografias, su nombre esta construido con serifa
(es decir, que la letra no acaba de forma
redondeada, sino que termina en una especie de
pie o decoracion) la cual connota elegancia,
practicidad, calidad y que al estar conformada por
lineas curvas y estilizadas la vuelven menos rigida,
mas limpia y balanceada; y su apellidoesta
construido con una tipografia script que le da el
contraste entre elegancia y frescura.



Modulacion v Area de proteccion

Modulacion

11X

27X

13x

5,2X

6 X

La estructura se basa en modulos del tamano que denominamos x.

Area de proteccidn

CAROLA
(/e

Destinamos el tamano de la letra O, como el tamano requerido para que la
marca respire cuando este presente al lado de otros elementos.
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Tamanos minimos permitidos

Impresion

CAROLA
B~

3 cm por
la proporcion

Digital

CAROLA
B~

85 px por
la proporcion




Paleta cromatica principal

C: 8 C: 8
M: 8 M: 14
Y: 25 Y: 38
K: @ K: @
R: 237 R: 234
G: 233 G: 222
B: 205 B: 175
#D89635 #9D863F #EDEO9CD #EADEAF #9EB885B
PANTONE CMYK UNCOATED PANTONE CMYK UNCOATED PANTONE CMYK UNCOATED PANTONE CMYK UNCOATED PANTONE CMYK UNCOATED

P 20-16 U P 12-14 U P 9-1 U P 14-10 U P 22-12 U




Paleta cromatica principal

#8E7029 #C3892F #B98ESC #D/7A634 #E7BDS7

#A38A5D




Version del logotipo sobre colores corporativos
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Version del logotipo sobre colores complementarios
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Tipografias complementarias

Titulos / Encabezados / Textos Cortos

Velour ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

AaBb CC abcdefghijkKlmnnopqrstuvwxyz
12345673907?4!/ $:*

Textos Largos Y Descriptivos

Lovelace Text ABCDEFGHIJRLMNNOPQRSTUVWXYZ

A a Bb CC abcdefghijkKlmnnopgrstuvwxyz

12345678907;1/$:

Highligts

VN Loremes ABOBEF G+ THAINNADPORSTU W Y- F

[234967590701/¢°



Aplicaciones incorrectas

O1

02

03

O4

05

06

07

08

09

No cambiar las proporciones de los
elementos que componen el logosimbolo

No deformar el logosimbolo ni horizontal
ni verticalmente.

Esta prohibido cambiar la tipografia del logosimbolo.

No se puede rotar el logosimbolo

No se puede cambiar el color de los elementos del
logosimbolo a colores no estipulados en este manual.

No cambiar la disposicion de los elementos.

No poner el logotipo sobre fondos que no contrasten con él.

No poner el logotipo sobre fondos
irregulares y con demasiadas texturas.

No usar el logotipo en linea.
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Patrones
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