


“Nuestro servicio
es ser humanos”



Bienvenidos al manual de identidad visual de Unniser.
En este documento encontraran todas las pautas que deben usar para una correcta aplicacion de los
elementos que componen la identidad visual de la marca. Es muy importante que se use

correctamente la identidad grafica ya que de ella depende el impacto de la imagen para generar

reconocimiento y recordacion.

Gracias.



Unniser es una red editorial que conecta servicios especiales con las familias caldenses que los
necesiten. A traves de un modelo de suscripcion, Unniser facilita el acceso a servicios especializados
que mejoran la dinamica diaria de los integrantes de la familia. Simplifica la busqueda y ofrece

beneficios exclusivos para una experiencia integral y satisfactoria.
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Nuestro
servicio
es ser
humanos.
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Desean garantizar la seguridad y bienestar de sus seres
queridos, especialmente aquellos en la tercera edad y no
tienen acceso a los servicios requeridos. Normalmente son
mayores de 35 anos vy su principal objetivo es mantener la
armoniay rutina diaria de la familia, al mismo tiempo que se
ocupan de brindar cuidado y proteccion a sus mayores.

Estas familias muestran interés
en temas relacionados con el bienestar, como la lectura de
libros sobre el tema y aspectos psicologicos. También se
preocupan por el cuidado de su familia, explorando nuevas
alternativas medicinales y enfoques para cuidar a sus seres
queridos en casa. Ademas, tienen interés en asuntos
medicos en general, finanzas y economia.
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Brindan servicios especificos y especializados en areas
como Plan Vida, Planes Estéticos, Planes de Prevencion y
Planes de Proteccion. Su objetivo principal es satisfacer las
necesidades y deseos de las personas que buscan proteger
a sus seres queridos.

Su objetivo es establecer colaboraciones y alianzas que les
permitan ampliar su visibilidad y llegar a un publico mas
amplio, aumentando asi su base de clientes y fortaleciendo
su posicionamiento en el mercado.



ARQUETIPO PRINCIPAL

Hacer sentir a los demas protegidos y seguros es la
estrategia principal de este arquetipo evocando
imagenes familiares que muestren conocimiento,
pero practicidad al mismo tiempo.
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“Trata a tu projimo
como a ti mismo’.

LIGHT ATIRIBUTES

Nurturance, patience, unconditional love.
Joy in giving birth to life.

SHADOW ATTRIBUTES

Smothering or abandoning children.
[nstilling guilt in children for
becoming independent.




ARQUETIPO PRINCIPAL

"LICHT ATTRIBUTES

Nurturance, patience, unconditional love.
Joy in giving birth to life.

Proposito:

“Poner sus talentos, cualidades y energia a disposicion de
los demas con una infinita devocion y compasion hacia los
demas.”

Luz:
Entrega desinteresaday servicio incondicional con un
corazon librey lleno de amor.
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SHAD TITRIBUTES

Smothering or abandoning children.

Sombra: i | [nstilling guilt in children for ¢
Es sofocar, abandonar o instaurar culpa en quienes tiene B bmningiﬂdﬂpvﬂd-ﬂf- 4l
bajo su cuidado, le cuesta decir no y sacar tiempo para si i T
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MITO

Prometeo

Prometeo es conocido como el protectory
benefactor de la humanidad, ya que se preocupa
DOr Su bienestary progreso.

En el mito, Prometeo desafia a los dioses al robar
el fuego del Olimpo y darselo a los humanos,
permitiéndoles adquirir conocimiento y mejorar
su vida. Prometeo también se preocupa por el
destino de los seres humanos vy les brinda
cuidadoy guia en diferentes ocasiones.




Visto como

Pas

e

marca

{Quiénes somos?

Una red editorial que conecta
servicios especiales para las familias
que los necesitan.

{Que hacemos?

Conectamos a las familias Caldenses
con servicios especializados que
ayudan a la dinamica diaria de sus
iIntegrantes.

{Como lo hacemos?

Por medio de una editorial y un
modelo de suscripcion que
brinda diferentes beneficios en
servicios especiales.

Manifiesto

“Nuestro SERvicio
es SER humanos”



Cuidador
Protector
Servicial
Seguro
Confiable
Atento
Paciente
Sereno
Carinoso
Sensible

Espiritual

Calmado
Amigable
Calido
Entregado
Sociable
Devoto
AMOroso
Desinteresado
Inspirador

Conocedor



Logosimbolo




Origen

Este logotipo presenta una tipografia sin serifa que
transmite un estilo moderno, dinamico, amable,
confiable y cercano. Ademas, las letras "n" vy "s" de la
palabra "Unniser" se fusionan, simbolizando la uniony
conexiones entre las familias y los servicios

especializados a los que brindamos acceso.

Asi mismo, la letra "i" se encuentra protegida dentro de
esta union, representando a la persona que accede al
servicio y se encuentra protegida y respaldada por la
empresa.



Modulacion v Area de proteccidn

Modulacion

/X

25x X

N/Er

La estructura se basa en modulos del tamano que denominamos x.

Area de proteccion

unnyer

Destinamos el tamano del vastago de la letra "i” como el tamano requerido
para que la marca respire cuando este presente al lado de otros elementos.



Logosimbolo versién positivo/negativo

UNNI/Er




Tamanos minimos permitidos




Paleta cromatica principal

#3EA4C7/ #BD0O38




Paleta cromatica complementaria

#006089 #A6CEDA #D38000 #EAC100 #A7B433







Version de logo sobre colores complementarios




Tipografias complementarias

Titulos / Encabezados / Textos Cortos

D Sari ABCDEFGHIJIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
AaBbCC abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz

*En todo su set de estilos 1234567890?(,'/5*

Textos largos y descriptivos

Source Sans Variable ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Aa B b CC abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz

*En todo su set de estilos 12345678907;!/S:*



Aplicaciones incorrectas
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No cambiar las proporciones de los
elementos que componen el logosimbolo

No deformar el logosimbolo ni horizontal
ni verticalmente.

Esta prohibido cambiar la tipografia del logosimbolo.
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No se puede rotar el logosimbolo

No se puede cambiar el color de los elementos del
logosimbolo a colores no estipulados en este manual.

No cambiar la disposicion de los elementos.

No poner el logotipo sobre fondos que no contrasten con él.

No poner el logotipo sobre fondos
irregulares y con demasiadas texturas.

No usar el logotipo en linea.







