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Bienvenidos

Bienvenidos al manual de identidad visual de llumina.

En este documento encontraran todas las pautas que deben usar para una correcta
aplicacion de los elementos que componen la identidad visual de la marca. Es muy
importante que se use correctamente la identidad grafica ya que de ella depende el impacto
de la imagen para generar reconocimiento y recordacion.

CGracias.



Introduccion

llumina es una marca gue transforma lo cotidiano
en un ritual sagrado. Creamos velas con alma,
hechas a mano con materiales ecologicos y
proposito consciente, pensadas para acompanarte
en tus pausas, reconectar con tu interiory
armonizar los espacios que habitas. Inspirados en
la filosofia slow life, creemos en la calma como un
acto de resistencia suave y en los detalles como
portales hacia la presencia. Cada vela no es solo
un objeto, sino una experiencia sensorial que
invita a bajar el ritmo, a habitar el momentoy a
Vivir con intencion. Una vela a la vez.










Manifiesto

Creemos en la calma como un acto de resistencia suave y en |lo
cotidiano como espacio sagrado, cuando es habitado con intencion.

Creamos velas con alma: para acompanarte en tus pausas, para hacer
del dia un momento mas tuyo, mas suave, mas real. Una vela a |la vez

Si puedes sentirlo, puedes habitarlo.
Y si puedes habitarlo, puedes armonizarlo.



ARQUETIPO

Guardiana
de la armonia

La Guardiana de la Armonia es una presencia silenciosa
gue ordena lo invisible. Acomoda el espacio para que te

sientas en casa. Invita a bajar el ritmo sin decirlo.
Una marca con esta personalidad suaviza el espacio.
Habla claro y con intencidn. Crea atmadsferas.

Acompana a sentir.

Cuida los detalles: |a textura, el tono, el silencio, el gesto.

No es tendencia, es presencia.




ARQUETIPO

Nuestro
publico

Personas entre 25 y 45 anos, de nivel socioecondmico
medio-alto, con un vinculo profundo con sus
mascotas, a quienes consideran parte de su familia.
Son emocionalmente expresivas, buscan objetos con
significado y disfrutan integrar a sus animales en su
vida cotidiana, incluso en |la decoraciéon de su hogar.
Tienen afinidad por lo artesanal, lo sostenible y lo

gque conecta emocionalmente con sus valores.







BUYER 2

Sofia Luna

34 anos

Ubicacion: Vive en una ciudad intermedia (como Medellin o
Tulum), pero ama escaparse a lugares rodeados de naturaleza.
Ocupacion: Disenadora freelance / terapeuta holistica /
emprendedora de productos naturales. Trabaja desde casa o
en cafeés tranquilos, buscando siempre equilibrio entre
productividad y bienestar.

Personalidad: Introvertida pero afectuosa, creativa, artistica y
emocionalmente expresiva, cuida de su energia y no se siente
comoda en ambientes cadticos, tiene una conexidén profunda
con su hogar como templo de calma

Intereses y pasatiempos: Meditar, escribir, hacer yoga o
caminatas Decorar su casa con elementos que "la hagan
sentir bien", no solo por estética sino por intencion

Escucha playlists de lo-fi o naturaleza, le encantan los rituales

cotidianos como prender una vela para cenar sola o leer,
tiene una planta por cada rincén de |la casa, le gusta regalar
cosas hechas a mano y con historia

Habitos de consumo: Comypra con el corazén y con
propadsito (marca local, ética, vegana o ecologica), ama los
empaques bonitos y sostenibles, esta dispuesta a pagar mas
por algo que conecte con ella, le gustan los productos que
inspiran bienestar, conexion y armonia

(Qué busca en ilumina?

Sentido: No solo velas, sino una intencion detras de cada una
Ritualidad: Que cada producto sea parte de su ritual diario
Belleza consciente: Que lo que compra embellezca su vida
sin danar el planeta.

Identidad emocional: Que sienta que fue hecha para ella.



BUYER 2

Melissa Restrepo

oar 38 anos

Nombre: Melissa Restrepo. navidad, aniversarios, cumpleanos, bienestar corporativo).
Rol: Recursos humanos o marketing interno Recordatorios sutiles pero impactantes para momentos
Tipo de empresa: Mediana a grande, cultura emypresarial con delicados (funerarias, memoriales)

enfoque humano y emocional. Regalos personalizados para empleados o clientes VIP
Sectores: salud, bienestar, cosmética natural, educacion, ¢Qué espera de ilumina?

coworkings, funerarias con enfoque emocional o espiritual, Confianza, claridad y profesionalismo.

empresas con programas de calidad de vida Propuestas visualmente impecables y emocionalmente
Perfil y mentalidad: Busca regalar algo con significado y conectadas.

sensibilidad, se preocupa por la experiencia emocional que Posibilidad de personalizar aroma, forma, etiqueta o
viavan los colaboradores o clientes, prefiere regalos que no packaging.

sean impersonales o tipicos (hada de mugs corporativos sin Precios accesibles sin perder el cuidado artesan.al
alma). Propuestas listas para entr.egar, con entrega puntual y
(Qué necesita? atencion al detalle

Paguetes de velas para fechas especiales (dia de la mujer,






Ccomo marca

QUE HACEMOS

r\n

—

Creamos velas que invitan a la pausa, el ritual y la conexién con lo
esencial, armonizamos espacios y te brindamos obras sensoriales,
desde formas que representan lo gue amas —como mascotas o

flores— hasta velas en envases unicos, todas estan hechas a mano,

con materiales ecoldgicos y propdsito consciente.

LO HACEMOS

Con intencidon y amor, fusionamos estética, aroma y alma en cada
creacion. Utilizamos cera de soya, un recurso renovable que
proviene de plantas, es biodegradable, de combustion limpiay
genera menor impacto ambiental que la parafina tradicional.
Trabajamos con moldes cuidadosamente elegidos para crear velas
gue nho solo decoran, sino que transmiten calma, memoriay
presencia. En nuestra linea Pet, celebramos el vinculo con los
animales a traves de velas con formas que evocan a esos
companeros de vida, creando piezas unicas que honran ese amor

de manera consciente..



Estrategia de
COMUNICACION

Productos: experiencias que invitan a bajar el ritmo, a Contenido visual: escenas lentas: naturaleza, texturas,
habitar el momento con belleza y a cuidar el bienestar manos tocando, luz suave, etc.
interior. Enfocados en el bienestar, el detalle emocional y
la personalizacion sensorial. Naming productos: palabras que evoguen calma,
proteccion, ritual o intencion.
Fichas de producto centradas en el momento de uso: "Pausa de bosque”, "Ritual de calma®, "Instante dorado”
‘Una pausa después del dia”, “ritual de reconexion”.
Copywriting: frases con metaforas sensoriales y
Packaging: frases cortas y evocadoras, como "enciende tu lenguaje introspectivo ("enciende tu calma”, "una llama

momento’, "protege tu pausa’, "vive lento". que abraza el alma").

Contenido: tips para desacelerar, diarios de gratitud,

playlists lentas, recetas rituales.




INSPIRACION

Slow [ife

La filosofia Slow Life (vida lenta) es un movimiento cultural y vital que
promueve una forma de vivir mas consciente, equilibrada y conectada
con el presente. Surgid como una respuesta al ritmo acelerado,
productivista y estresante de la vida moderna, buscando calidad por
encima de cantidad y una mayor conexion con uno mismo, con los
demas y con el entorno.



Origen logosimbolo

Humina

Logotipo: El logotipo es tipografico, con un disefo personalizado en
movimiento y un isotipo integrado en forma de llama minimalista sobre |a

Wen
I

letra “i". Esta fusion simbadlica une el elemento visual (la llama) con el
mensaje de marca (la intencion detras de cada vela). La tipografia, sin
serifas y con terminaciones organicas, presenta lineas de ligera curvatura
gue transmiten suavidad.

El trazo fluido sugiere calidez, cercania y naturalidad, con un ritmo visual
equilibrado pero dinamico que refuerza la conexion con lo sensorial y lo
humano.

Win
I

Isotipo: La llama sobre la “i" es una figura estilizada y simple, trazada con
una linea continua o cerrada, que reemplaza el punto de la letra. Funciona

como acento visual y simbolo distintivo.

Aplicaciones recomendadas: El isotipo (llama) puede utilizarse de manera
aislada como firma visual en packaging, stickers, redes sociales o
aplicaciones de pequeno formato. En el logotipo principal, la integracion
entre la llama y la tipografia debe conservarse para mantener su

coherencia visual.






Logosimbolo
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Humina



Modulacion v Area de proteccion

Modulacion Area de proteccidn

13X

T | A
lumina “ Humina

La estructura se basa en modulos del tamano que denominamos x. Destinamos un espacio equivalente al tamano de la [lama de |la letra "i” como el
area minima de respiro de la marca cuando se encuentra junto a otros elementos.



Logosimbolo versidn positivo/negativo

: 0 : 0
Humina Humina




Tamanos minimos permitidos

Impresion Digital
: O : O
Humina Humina
2 cm por 9/ px por
la proporcion la proporcion




Paleta cromatica principal
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Paleta cromatica complementaria
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Version de logotipo sobre paleta cromatica principal

: 0 : 0
Humina Humina




Version de logotipo sobre paleta cromatica complementaria

Humina

Humina




dente primaria

‘tulos y textos cortos Planair Display

— T

Playfair Display Regular
Playfair Display Medium
Playfair Display Semibold
Playfair Display bold

Playfair Display Extrabold
Playfair Display Black
Plavyfair Display Ilalic

Playfair Display Medium Italic
Playfair Display Semibold Italic
Playfair Display Bold Italic
Plavyfair Display Extrabold Ilalic
Playfair Display Black: Italic
Playfair Display Bold

Playfair Display Bold Italic




B Stars & Love Botton

Textos largos y cortos

Montserrat Ultra Light
Montserrat Hairline
Montserrat Extra Light
Montserrat Light

Montserrat Regular
Montserrat Italic
Montserrat Medium Italic
Montserrat Semibold Italic
Montserrat Bold
Montserrat ExtraBold Italic
Montserrat Black

Montserrat Black Italic




Aplicaciones incorrectas

Ol

02

03

04

05

06

07

08

09

No cambiar las proporciones de los elementos que componen el logosimbolo.

No deformar el logosimbolo ni horizontal ni verticalmente.

Estd prohibido cambiar la tipografia del logosimbolo.

0

Humina

: 0
Ilumina

. 0
1lumlna

No se puede rotar el logosimbolo.

No usar el logotipo con sombra.

No cambiar la disposicion de los elementos.

No poner el logotipo sobre fondos que no contrasten con él.

Humina

0 .
Humina

No poner el logotipo sobre fondos irregulares y con demasiadas texturas.

No usar el logotipo en linea.

. O
Hlumina




Patrones
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Lineamientos graficos

El estilo visual de ilumina transmite calma y conexion espiritual, con imagenes que
evocan bienestar, meditacion y armonia. Se integran texturas naturales como ceramica,

madera, papel craft y fibras artesanales, creando una estética calida y auténtica.

Lorem ipsum 0
dolor sit amet Humina




Plantillas presentaciones

Ejemplos

Nuestro
publico

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipicing elit, sed

diam nonummy nibh euismod - /
tincidunt ut laoreet I ltu () F

Subtitulo

A sl importante

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipicing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet .

Sobre la

Compania 66 Lorem Ipsum

S VRO 'STDAEE O C OT | D FANS dOlOrSthmet
Lorem ipsum dolor sit amet,

[I N R I T U r\ L S fl (; R 44 D () consectetuer adipicing elit, sed

diam nonummy nibh euismod

tincidunt. : :
Lorem ipsum dolor sit amet,

Una Ve | d d | a veZ. consectetuer adipicing elit, sed diam

< ’ nonummy nibh euismod tincidunt ut
ABOUT THIS COMPANY Q€ , laoreet .
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

adipicing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tinci. dunt ut laoreet.

: )
ilumina




Aplicaciones / Velas




